Qu’est-ce qu’un media social et comment fonctionne-t-il ?

Sites intéressants :

· http://www.netpublic.fr/2011/10/dossier-reseaux-sociaux-en-cdi-definition-typologie-actions-pedagogiques/
· http://www.cndp.fr/savoirscdi/cdi-outil-pedagogique/reflexion/les-reseaux-sociaux-au-cdi/typologie-des-reseaux-sociaux.html
· http://matisse-cdi.spip.ac-rouen.fr/spip.php?article1337
· http://espace-cdi.ac-toulouse.fr/IMG/pdf/Les_enjeux_de_la_publication_sur_les_reseaux_Sociaux.pdf
· http://prezi.com/gnetcffkzig6/le-cdi-et-les-reseaux-sociaux-v5-carcassonne-agricole/?utm_source=website&utm_medium=prezi_landing_related_solr&utm_campaign=prezi_landing_related_author 

· http://frenchweb.fr/infographie-facebook-twitter-pinterest-google-les-derniers-chiffres-clefs-des-medias-sociaux-61937/64641
Synthèse d’informations

	Points communs
	Différences

	· Compte et profil utilisateur

· Moyen de recherche parmi les utilisateurs

· Moyen de mise en communication et de contact entre utilisateurs, en ligne

· Moyen de partage et de diffusion des données

· Moyen de structuration identitaire

· Outil d’apprentissage collaboratif

· Marketing

· Être visible de partout

· Accessible de partout

· Partager

· Instantané

· Starification

· Tout est public
	-Fonctions proposées : jeux, messages publics ou privés, liens, videos, photos

-Algorithme mathématiques

-Eléments présentés : photos, textes, commentaires…




Les usages (Cf Savoirs CDI) :

	· Se faire des relations et constituer un réseau

· Retrouver ses anciens amis

· Partager de l’information, des liens et de créer du contenu qui sera ainsi partagé.

· Assurer/partager une veille (trouver de l'information (différente, plus vite, plus ciblée, en utilisant le pouvoir de la recommandation sociale)

· Distribuer et rendre visible son activité

· Développer le social learning

· Recruter et se faire recruter (aide au sourcing)

· Augmenter la visibilité et l’influence de son entreprise, ou de ses contenus

· Prospecter : rencontrer des clients potentiels, des homologues, rendre visible son offre commerciale...

· Améliorer la communication et le marketing au sein de son entreprise


Typologie

	-Autopublication (blog)

-Podcast

-Réseaux sociaux (Facebook)

-Mashups

-Sites de rencontre

-Mondes virtuels (Wow, Habbo…)

-Microblogues (Twitter)

-Forums

-Partage de videos (Youtube)

-Newsgroup

-Agrégateurs (Netvibes)

-Medias participatifs (Babelio)




Les différents médias sociaux :

	-Fabebook

-Twitter

-Myspace

-Pinterest

-Second Life

-Flickr

-Wikipedia

-Peuplade

-Storify

-Dodgeball

-Meetic

-Ulteem

-Friendster

-Instagram

-Paper Li

-LinkedIn

-Cyworld

-Slideshare

-Livejournal

-Haboo

-Wow (World of Warcraft)

-Pearltrees

-Livraddict

-Scoop It

-Babelio

-Google +

-YouTube

-DailyMotion

-Leagues of legend

-Guild War

-…


Séance possible avec les élèves (collège)

1) Petit sondage : qui utilise Facebook ? Combien d’heures par semaine ? Utilisent-ils d’autres outils du même type ?

2) Brainstorming : liste des outils cités. Tous identiques ? 

3) Recherche des points communs et des différences : Faire un tableau.

4) A partir des différences, établir une typologie de ces outils.

5) Présentation d’autres outils et leur proposer des les classer en utilisant la typologie créée. S’ils ne connaissent pas, recherches pour se renseigner.

6) Leur expliquer que ce sont des medias sociaux. Définition.

7) Différences avec les autres medias : journaux, radio, TV, affiches… 

8) Lien entre des medias classiques et les medias sociaux : exemple de Top chef avec Le choc des champions.

